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Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

O La notion d’échantillon représentatif

= Sélection méthodique d’une petite partie de la population cible
pour connaitre les caractéristiques de la totalite

» Découvrir les propriétés d’'un ensemble en analysant seulement une fraction
de celui-ci
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Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

O La notion d’échantillon représentatif

» Eléments de vocabulaire
> Individu (unité statistique) & population (ensemble d’individus)

> Univers de l'enquéte (ou population mere): population sur laquelle porte
'enquéte, strictement délimitée a partir des objectifs de I'enquéte

> Base de sondage : afin de prélever un eéchantillon dans un ensembile, il faut
disposer des informations sur les individus de la population mere (liste,
recensement)

> Plan de sondage : définir la taille de I'eéchantillon, le mode de sélection des
personnes a interroger, la structure de I'échantillon



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

O La notion d’échantillon représentatif

= Déterminants de la construction d’un échantillon
» Définition de la population a enquéter (univers théorique)
» Méthodes et techniques d’échantillonnage
» Mode de collecte des données, contraintes budgétaires...

» Compromis entre les contraintes du monde réel et les exigences
scientifiques (a la fois sur la définition de la population et les méthodes
d’échantillonnage)



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

O Stratégie d’échantillonnage
» Deux grandes procédures
» Méthodes probabilistes (sondages aléatoires)

o Tirage de I'’échantillon ou chacune des unités de la population cible a une méme
probabilité d’appartenir a celui-ci

» Méthodes non probabilistes (sondages empiriques, a choix raisonnés)

o Construire, a partir d'informations connues a priori sur la population étudiée, un
échantillon qui ressemble autant que possible a cette population



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

O Stratégie d’échantillonnage

» Les méthodes probabilistes: tirage des individus se fait au hasard

> Capable de définir la probabilité a priori de figurer dans I'’échantillon pour
chaque individu

> Cette probabilité permet des estimations de la fiabilité des résultats (erreurs
d’échantillonnage, intervalle de confiance)

> Loi des grands nombres (table des écarts réduits): précision des estimations
dépend essentiellement de la taille n de I'échantillon (et moins du taux de
sondage) (voir Combessie, 2007, pp. 47-51)

> Représentativité satisfaisante pour une population



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage
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Source: MdM (2011), Collecte des données. Méthodes quantitatives



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

O Stratégie d’échantillonnage

» Les méthodes probabilistes: L’échantillon aléatoire simple

» Chaque individu de la population cible doit avoir une chance égale (et
connue) de faire partie de I’échantillon tiré

o Aucun biais de sélection n’affecte le processus de choix des individus a enquéter

o Disposer d’'une liste exhaustive des individus (base de sondage)

> La précision des estimations s’accroit avec la taille de I'échantillon (mais le
colt aussi)

» Limite : risque d’'omettre certains sous-groupes d’individus surtout lorsque
I’échantillon est petit



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage
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Source: MdM (2011), Collecte des données. Méthodes quantitatives



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

Soit un sondage a taux défini (sondage au 1/10) i opérer sur une base de sondage
(une liste d'état civil, un répertoire d’abonnés, une liste d'étudiants inscrits i un
méme cycle d'études...) de 4 000 personnes. La procédure habituelle est la

suivante :

1. on décide d'un classement ordonnant ces individus : ce peurt étre l'ordre
méme des listes ou répertoires ;

2. le sondage étant au 1/10, on tire au sort un nombre inférieur ou égal
10 : ce nombre désigne le premier individu i sonder (ce sera, par
exemple, le sixiéme de la liste) ;

3. A partir de ce nombre, désignant le premier sondé, on choisit les
suivants de 10 en 10 (si le premier sondé est le sixiéme de la liste, les

suivants seront les seiziéme, vingt-sixiéme, etc.).

Au lieu de cette procédure, on peut aussi utiliser des tables préétablies de
nombres aléatoires, pratique ancienne un peu tombée en désuérude, ou recourir
aux fonctions qui, sur ordinateurs et calculatrices (cf. touche « random » de
certaines calculettes), proposent des séries de nombres produits selon une loi
uniforme.

Combessie (2007, p. 46)



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

O Stratégie d’échantillonnage

» Les méthodes probabilistes: echantillon stratifié

» Regrouper dans des sous-groupes (strates) les individus ayant quelques
traits commun (géographique, social...)

o Tout individu doit appartenir & une strate (strates complémentaires)

o Chaque individu ne peut appartenir a plus d’'une strate (strates indépendantes)

> Tirage aléatoire simple dans chaque strate séparément: échantillons
indépendants
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Note: |a taille d'une strate dans I'échantillon depend de la taille de la strate dont il est issu

dans la population cible. Source: MdM (2011), Collecte des données. Méthodes quantitatives



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

Le sondage stratifié quant a lui est toujours un sondage a tirages multiples (qu'il
soit 3 un degré ou a plusieurs). La population (la base) est divisée en sous-
ensembles ou strates (CSP, classes d'ige, sexe...) et on opére un sondage dans

chacune : son taux peut y étre différent.

On opérera, par exemple, un sondage au 1/20 parmi les ouvriers et au 1/10 parmi les

cadres, moins nombreux, pour avoir un nombre suffisant de questionnaires de cadres...

Si les taux différent, on doit alors, lors de I'exploitarion, traiter chaque strate
séparément. Si'on veur un traitement statistique global, on affecte i chacune

une pondération inversement proportionnelle 3 son taux de sondage.

Dans l'exemple précédent, les questionnaires d'ouvriers auront une pondération double de

celle des questionnaires de cadres ; ils seront comptés deux fois.

A l'échelle de la population francaise, les sondages aléatoires stratifiés ne sont
guére utilisés que par 'NSEE. Aprés chaque recensement (enquéte exhaustive
passée auprés de tous les individus de la population), 'INSEE procéde aussi i
des sondages parmi les questionnaires recueillis (sondages au 1/20, au 1/5...)

pour publier les premiers résultarts.

Combessie (2007, p. 47)



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

O Stratégie d’échantillonnage

» Les méthodes probabilistes: échantillonnage en grappes (cluster
sampling)

» Objectif : réduire les colts (notamment déplacement lorsque la zone de la
population est étendue)

> Diviser la population en sous-groupes (« grappes ») geénéralement de
maniére « naturelle » (villages, établissements...)

o Seul un certain nombre de grappes est sélectionné de fagon aléatoire

o Toutes les unités incluses a l'intérieur des grappes sélectionnées sont englobées
dans I'échantillon et interrogees



Population en grappes 1inmmnnn||i= Cluster Sampling nwunnm||]i= Echantillon

La plupart du temps les grappes sont constituées naturellement et non par rapport a un critere,
a la difféerence des strates. Des grappes peuvent étre des institutions scolaires, des villages,
des centres de sante... Source: MdM (2011), Collecte des données. Méthodes guantitatives




Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

O Stratégie d’échantillonnage

» Les méthodes probabilistes: échantillonnage a plusieurs degres

> Tirer dans un premier temps un échantillon de sous-partie (unités primaires)
de l'ensemble, puis tirer dans un second temps des individus (unités
secondaires) a 'intérieur de chaque sous-ensemble (Household Surveys)

o Qualité de I'échantillon représentatif : strates les plus homogénes possibles

o Réduction des codts pour la collecte de données, gestion facilitée des enquéteurs

» Enquéter exhaustivement tous les individus de l'unité tirée: sondage par
grappe
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Source: MdM (2011), Collecte des données. Méthodes quantitatives



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

e 1°T degré : tirage au sort des cantons;;
» 2° degré : tirage au sort des communes dans les cantons ;

» 3°degré: tirage au sort des ménages dans les communes.

Cette procédure est celle des « enquétes ménages » de 'INSEE. Il y a aussi
sondage 3 deux ou n degrés dans les sondages électoraux opérés « i la sortie des
urnes » (1" degré : tirage au sort des bureaux de vote ; 2° degré : tirage au sort
des électeurs relevant de ces bureaux), dans les enquétes « passagers » des

compagnies de transport, dans les mesures d'audience (Médiamérrie...), etc.

Quand l'unité de sondage est une aire, un ilot, on parle de sondage aréolaire.

Combessie (2007, pp. 46-47)



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

O Stratégie d’échantillonnage

» Les méthodes non probabilistes (raisonnées): la méthode des
guotas

> Postulat: lorsqu’un échantillon est identique a la population sur certaines
variables connues et contrblées, il est également peu difféerent de la
population sur les autres variables

o Structure de I'échantillon retenu doit refléter la structure de la population entiere,
selon certains criteres préalablement choisis (variables de contréle)

o Nécessite de s’appuyer sur des proportions connues de ces criteres (bonnes
sources statistiques: donneées issues de recensements)

o Ne pas multiplier les critéres de controle



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

O Stratégie d’échantillonnage

» Les méthodes non probabilistes: la méthode des quotas

Propriétés controlées
Population Totale

Echantifion

Propnétés non contrélées



Définition de la population et

construction de I’échantillonnage

O Stratégie d’échantillonnage

» Les méthodes non probabilistes: la méthode des quotas

» Choix raisonnés basés sur quelques caractéristigues essentielles
aboutissent a des « quotas »: plan de sondage

o Les enquéteurs choisissent ensuite au hasard les enquétés en respectant leur
feuille de quotas (itinéraires)

o En obligeant les enquéteurs a chercher des sondés correspondant a des
catégories prédéfinies, la méthode reviendrait a faire jouer le hasard

» Avantages : colts, rapidité, taille de I'’échantillon, probabilité de refus



Etudes de cas:

Projet REDES : réseaux d’acces a I’emploi a Bogota (2016-2018)

O La population étudiée: actifs occupés
= La définition de la base de sondage : partir d’un enquéte existante

» Utiliser une base de sondage existante : actifs parmi les ménages tirés dans
la GEIH pour tirer un échantillon représentatif d’actifs occupés.

> Tirage aléatoire des actifs occupés parmi ceux déja enquétés dans la GEIH

» Enquéter 'ensemble des actifs occupés tirés



Etudes de cas:

Projet REDES : réseaux d’acces a I’emploi a Bogota (2016-2018)

O La population étudiée: actifs occupés
= L’échantillonnage (méthode probabiliste aléatoire simple)

> Tirage aléatoire de 2595 actifs occupés a Bogota, a partir de la base de
sondage de la GEIH (7500) entre septembre et octobre sous conditions
(filtres) :

» Ces derniers ont obtenu leur emploi actuel dans les 12 derniers mois

» Par rapport a I'activité principale

Mes GEIH # Personas

Junio 360
El operativo se _
inici®6 con una Julio 632
muestra de 2 261 Agosto e1e
personas.
Sl 653 Este marco se incrementd
Db 234 en 334 personas. Siendo

finalmente una muestra de
2. 595 2595 personas.






Etudes de cas:

Projet REDES : réseaux d’acces a I’emploi a Bogota (2016-2018)

O La population étudiée: actifs occupes

= Résultat ; attrition

> Sur les 2595 actifs occupés tirés, seulement 1601 ont effectivement répondu
au questionnaire REDES, pourguoi les autres (994) n’ont pas répondu ?

C.h.=11.
) ) E.C~1. PersonalEl.= 2. Persona| 0.C.=3. | N=4 | 7% Reg, |V [-Persona 0. =8 Persona YMH.= 9.1 o0 40 | personano
Personas Personas N Persona ubicada en ubicada en Ya no es D=12. Persona
CIUDAD ~ .. con Encuesta | con Encuesta Persona Nadie en Persona - .. . Persona | encontrada por .
Esperadas Visitadas Ausente Vivienda Vivienda Otro | miembro 3 ) desaparecida
Completa Incompleta Ocupada el Hogar Rechazo . Fallecida cambio de
Temporal Vacante Motivo del hogar -
domicilio
BOGOTA 2595 2595 1601 0 32 3N 202 123 10 30 14 0 209 3
POEEEEI::ESDR 100,00% 61,70% 0,00% 1,23% 14,30% 7,78% 4,74% 0,39% 1,16% 0,54% 0,00% §,05% 0,12%




Etudes de cas:

Projet REDES : réseaux d’acces a I’emploi a Bogota (2016-2018)

Bogota (Employed only)
Comparison Sample REDES vs Mo REDES

Bogota (Sample REDES only)
Comparison Sample REDES respondent vs nonrespondent

General General

Redes MNoRedes  Total Respondent Monresp Total
Observations 2595 4969 7564 Observations 1601 994 23595
Income 1033785 1445621 1303 246 Income 949 805 1169300 1033 785
Age 33,31 41,65 38,79 Age 33,78 32,54 33,31
Women 0,505 0,463 0.478 Women 0,528 0,469 0,505
Household Size 3,76 3,66 3,70 Household Size 3,91 3,53 3,76
Educational attainment Educational attainment

Redes MNoRedes  Total Respondent MNonresp Total
Mone 0,7 1.1 1.0 Mone 0,8 0,5 0,7
Primary [1o-50) 11,9 16,1 14,7 Primary [1o-50) 13,4 9,4 11,9
Secondary [60-9a) 15,4 12,7 13.6 Secondary (6o-90) 15,4 15,4 15,4
High School (100-130) 32,9 29,4 30,6  High School (100-130) 33,1 32,6 32,9
Post Secondary 39,1 40,6 40,1 Post Secondary 37,3 42,0 39,1
MNA 0,1 0.1 0.1 MA 0,0 0,2 0,1
Total 100,0 100.0 100.0 Total 100.0 100.0 100.0




Projet REDES : réseaux d’acces a I’emploi a Bogota (2016-2018)

Pension contributions

Pension contributions

Etudes de cas:

Respondent

MNonresp

Yes
MNo
Already retired

Yes
Mo
Already retired

48,7
49,9
1,5

53,7
44,7
1,6

Total

Total

100,0

100,0

Firm's size

Firm's size

Respondent

Monresp

1-10
11-50
51+

1-10

F
11-50

51+

54,4
14,3
31,3

43,2
14,8
36,0

Total

Total

100,0

100,0

Economic sector

Economic sector

Respondent

MNonresp

Agriculture
Industry
Services

Agriculture
Industry
Services

0.3
21,9
778

0.5
19,6
79,9

Total

Total

100,0

100,0

Job type

Job type

Respondent

Monresp

Salaried worker
Public servant

self-employed/Employer

Other

Salaried worker
Public servant

self-employed/Employer

Other

61,3
11
30,5
7.1

65,7
1.7
274
5,2

Total

Total

100,0

100,0




Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

O La population étudiée: établissements vs ménages

= L’enquéte établissement

> Utiliser un recensement d'établissements comme base de sondage pour
tirer un échantillon représentatif d’'unités de production informelles.

> L'enquéte sur le secteur informel peut étre menées conjointement avec le
recensement des etablissements ou en utilisant le dernier recensement
disponible.



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)
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Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

O La population étudiée: établissement vs ménage

= L’enquéte établissement

» Deux difficultés majeures
o Obtenir une couverture exhaustive du secteur informel

o Mise a jour de la base de sondage: irrégularite des lois demographiques du
secteur informel

> Surestimation du poids des unités de production informelles avec local, des
performances économiques globales du secteur informel



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

O La population étudiée: établissement vs ménage
» L’enquéte mixte ménages-établissements (1-2-3)

> Les UPI sont plus faciles a saisir par les emplois des personnes travaillant
dans le secteur informel que par lidentification des locaux dans lesquels se
tient l'activité

o Utiliser des informations tirées d’'une enquéte aupres des ménages concernant le
statut dans I'emploi des individus (phase 1)...

o ... pour sélectionner un échantillon d'unités de production, a laquelle est applique
un questionnaire spécifique sur l'activité informelle auprés des chefs d’unités
(phase 2)



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

Enquétes mixtes modulaires

Enquéte Ménages En-

Recensement | Plan de | Sur lactivieé des quéte | Enquéte d'unités
Seconde | de la Popula- sondage individus flire | de production
Stratégie tion (unité de référence : informelles

le logement)

Phase 1 Phase 2




Figure 2 : Architecture générique de l’enquéte 1-2-3

Phase 1

* Emploi

* Caractéristiques soclo —

démographiques

Enquéte emploi (énchantillon

représentatif des ménages)

—

Sous-

échantillon

Phase 2

» Secteur informel
Enquéte sur les
unités de produc-

tion informelles

Sous-

échantillon

Phase 3

* Consommation
* Conditions de
vie

Enquéte ménages

=
=

->

Général : indicateurs du marché du travail
Spécifique : mesure du secteur et de 'emploi
informels

Spécifique: filtre pour l'identification des UPI

Général : agrégats économiques du secteur infor-
mal (production, valeur ajoutée, investissement,
etc.)

Spécifique : origine des intrants et destination

des produits, problemes et besoins d’assistance

Général : revenu/consommations & indicateurs
de pauvreté

Spécifique : part du secteur informel dans la
consommation des ménages par produit de selon

le type de ménage



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

O La population étudiée: établissement vs ménage
» L’enquéte mixte ménages-établissements (1-2-3)

> Principales difficultés et limites

o Lourdeur, colt de mise en ceuvre pratique (nécessité d’un échantillon important a
la phase 1 pour obtenir de bonnes estimations lors de la phase 2)...

o ... peuvent conduire a une simplification des questionnaires se faisant au
detriment de la qualité des informations collectées

o Risques d’'un usage trop exclusif de questions fermées au détriment de questions
ouvertes



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

O La population étudiée: établissement vs ménage
= L’arbitrage : un compromis entre contraintes et objectifs

» Contraintes logistiques et opérationnelles: délais, moyens humains et
financiers

> Problématique et objectifs de I'étude

o Enquéte mixte : proposer un dispositif harmonisé de suivi statistique de I'emploi,
du marché du travail et de la pauvreté dans les PED

o Enquéte établissement : appréhender de multiples aspects et dimensions de
I'objet « entreprises et entrepreneurs » dans le secteur informel

o Présente enquéte : rGle des relations sociales des entrepreneurs dans la
dynamique et les performances économiques de leur activité



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

O La population étudiée: établissement vs ménage

= L’arbitrage : un compromis entre contraintes et objectifs

> Risque de surreprésentation des activités avec local peut paradoxalement e
reveler un atout

o Couvrir la quasi-totalité des unités productives informelles conduit a suivre deux
populations d’unités tres différentes, les micro-entreprises et les « petits métiers »

o Population plus homogéne / questionnaire unique sur les réseaux



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

O La population étudiée: établissement vs ménage

= L’arbitrage : un compromis entre contraintes et objectifs

« En la matiere, il faut se garder d’uniformiser a tout prix. La diversité des
méthodes doit rester la regle, car c’est cette diversité qui permet d’explorer les
zones d’ombre et d’expérimenter les méthodes originales. Et ce n’est que dans
peu de domaines qu’l est possible de dire que /'on dispose de méthodes
définitives et généralisables. Autrement dit, harmonisation n’est pas synonyme
d’uniformisation. Ce sont les concepts, les nomenclatures, les modes de
présentation des résultats et le mode d’intégration du secteur informel dans les
comptes nationaux qui doivent étre harmonisés, non les méthodes de collecte »

(Charmes, 1997: 76)



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

d La population étudiée : définition et criteres de repérage
empirique

= D’une définition théorique a une définition operationnelle du
secteur informel

» Rappel : distinction entre secteur et emploi informel

o Emploi informel : criteres caractérisant I'emploi (absence de contrats, de
protection sociale...)

o Secteur informel : criteres caractérisant I'unité de production



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

d La population étudiée : définition et criteres de repérage
empirique

= D’une définition théorique a une définition operationnelle du
secteur informel

> Criteres d’identification empirique
o le statut juridique de l'unité (sans personnalité morale)

o l'absence d’enregistrement (registres fiscaux, registres commerciaux et/ou
industriels, absence de déclaration de ses employés)

o lataille de l'activité (moins de cing ou dix employés permanents)

o absence de comptabilité



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

1. L*établissement que vous dirigez est-il enregistre 7
I=Ca  2=Non

Chambre de commerce et des métiers/ Regstre du commerce
CN38

[FU(Identifiant Fizcal Umque)

N

FILTRES

. Comment établissez-vous vos comptes 7

1= Comptabilite écnte formelle (bilan et compte d"exploitation)
1= Comptahilite smphfiee

3=Notes personnelles (enregistre seulement depenses/
recettes)

4=Ne faitpas de compte

5= Autre

(précisez)

_/

/

\

"F2. Combien de personnes (hors vous-méme) travaillent dans cet
etablissement 7

Regle:

Ceux qui ont dewy critéres sur trols MAUVALS SeroRE CONSIAEPES COMME

Au total ||| « modernesy etne ne seront donc pas enquétés.
Dont les salanés | F1. Modeme sienregstre a aumoms | type de structure officielle
@ntles non salanés ] F1. Modeme siplus de 5 salanes (ausens stnct)

Les salariés sont les employes de lentreprise qui pergoivent
indépendamment du niveau d ‘activite un revenu monétaire fixe
pour une période de travail clairement identifide (déclarés ounon

déclares)

F3.Modemesi | oul (faire attentona 3, depend dutype de précisions
donnees)




Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

d La population étudiée : définition et criteres de repérage
empirique

= D’une définition théorique a une définition operationnelle du
secteur informel

> Unités d’observation

o Petites activités économiques privées urbaines fixes hors domicile (exclusion des
activités ambulantes et de la frange « inférieure » de I'informel)

v" Activités hors marchés
v' Activités dans les marchés

o Unité de base : entrepreneur, patron, ou « responsable réel » de I'établissement



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

O Stratégie d’échantillonnage

= Construction du plan de sondage par méthode des quotas

> Les criteres retenus (échantillon théorique = 300 UPI)
o Secteur géographique
o Branches d’activité

» Echantillons avec quotas « normaux »: les individus appartenant a des
petits groupes ne sont pas bien représentés si la taille de I'échantillon est
petite

o Stratification de la population de référence avant « tirage » de I'échantillon par la
meéthode des quotas : stratification par branches puis quotas par sous-branches



Tab. A.2.1. Répartition des points d’activités fixes et de marchés dans la ville de Bobo-Dioulasso

N® Nombre de

: : % du Noms officiels ou usuels
des Noms officiels ou usuels des secteurs Fmr_ﬂ.s ' total des marchés
secteurs d’activité
1 Hamdalaye 4887 21,39 Marché Central
2 Diaradougou, Medina Coura et Farakan 1886 8,25
3 Tounouma 461 202
4 Koko 553 242
2 Zone résidentielle B 129 0,56
6 Bolomakoté et Kuinima 695 3,04 Bolomakoté et Kuinima
7 Camp militaire Ouezzin Coulibaly 0 0,00
8 Sikasso-Cira 614 269
g Accartville Sud 1754 7,68 Marché de fruits
10 Accartville Nord 1021 4 47 Accartville Nord
1 Colma 1056 462 Colma
12 Nieneta 1204 0,27 Nieneta et Galbal
13 Dogona 155 0,68
14 Bindougousso 1032 452 Bindougousso et Koura
15 QOuezzinville 1425 6. 24 Quezzinville
16 Saint-Etienne 1086 475 Saint-Etienne
17 Sarafalao 648 3,71 Sarafalao
18 Non déterminé (« champ de tir ») 0 0,00
19 Zone industrielle et Kodeni 65 0,28
20 Lafiabougou 2240 980 Ancien et Nouveau marchés
21 Sonsoribougou 177 2,15
22 Yeguere 236 1,03 Yeguere
23 Non déterminég (« route de Dédougou ») 0 0,00
24 Non déeterming (« route de Ouagadougou Nord ») 234 1,02
29 Non déterminé (« route de Ouagadougou Sud ») 89 0,39
Total 22847 100

Source - Faure et Soulama (2000: 93)



Fig. A.2.2.:

Carte de 1a commmune de Bobo-Dioulasso
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Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

Tabh. 2.7. Quotas selon les secteurs géographiques retenus
Nombre de
Secteurs (noms officiels) % du total points
d’activite
1. Hamdalaye 33 101
2. Diaradougou, Medina Coura et Farakan 13 39
9. Accartville Sud 12 30
15. Ouezinville 10 30
12. Nieneta 8 29
21. Sonsorbougou s 24
16. Saint-Etienne 8 23
11. Colma s 22
Total 100 300

Source : établi par I"auteur d’aprés les résultats de Fauré et Soulama (2000)



Tab. A2.2. Repartition par branches des petites activités economiques urbaines

e de la
¢]
Branches % du total branche
1. Activités agro-pastorales
2. Production/fabrication 9,96 100
2 1. Transformation agro-alimentaire 0,76 7.66
2.2. Matériaux de construction et de terrassement 0,02 0,22
2.3. Transformation du bois et ameublement 0,91 9,15
2.4 Travail des metaux 1,53 15,35
2_8. Textile, cuir, confection, habillement 6,35 63,79
2 6. Produits chimiques, armes et munitions, plastiques et caoutchouc 0, 09 0,02
2.7 Artisanats d'art 0.3 3.04
3. Commerce 74,08 100
3.1. produits alimentaires et assimilés 39 45 03,26
3.2_ Bois, combustibles, énergie 3,88 538
3.3. Textiles, cuir, habillement 10,02 13,53
3.4. Produits de sante et de beaute 216 2.01
3.5. Quincaillerie, produits ménagers, produits agricoles et d'élevage 5,06 6,83
3.6. Engins mécaniques et de locomotion 3,14 4,24
3.7. Loisirs et Culture 1.41 1.9
3.8. Commerce général, de marchandises diverses, import-export 8,84 11,94
4, Services 15,96 100
4 1. Bureautique et communication 0,31 1,95
4 2. Réparation 5.51 345
4.3. Transports 0,33 2,09
4 4. Batiment, construction, terrassement 0,29 1.81
4 5. Restauration 5,64 35,36
4 6. Loisirs. culture, tourisme 0,45 2.8
4 7. BEducation 0,31 1.92
4 8. Santé et soins de beauté, d'autres services aux particuliers 3,01 18,80
4 9. Services aux entreprises 0,11 0,60
Ensemble 100 -

Source : Fauré et Soulama (2000: 97)



Tab.A23.  Principaux corps de metiers enquetes

Branches P - o
d'activités Sous-Branches de I'échantillonnage Principaux corps de métiers
Confection textile, cuir et habillement Tailleurs et coutures de tous articles d'habillement
Production / _— : : Travail de la forge, ferronnerie, menuiseries métalliques; Menuiseries bois, ébénisteries;
Trnsformation Transformation Métaux, Bois et Artisanat Atisanat dart
Agro-alimentaire Moulins/décorticage, fabrication de corps gras.
Produits Alimentaires et 2ssimilés Vente de lequmes, condiments ef fruits courants; L{en’te de lequmineuse et fruits locauy, cereales - Alimentation
(énérale, efc.
Commerce Textile, cuir, habillement Vente de vétements, de tapis, valises, chausstres, ceintures, cuirs.
Quincaillerie en tout genre ; Commerce général, de marchandises diverses, import-export, Engins mécaniques ef de
Manufacturés locomotion (deux-roues); Vente de matériels hi-fi, vidéo, électronique ef de communication (portables et accessoires);
Produits de santé ef de beauté - Vente de bois, combustibles, énergie
Réparation Mécanique des deux-roues, mécanique auto, réparation électroniue.
Restauration Vente de plats cuisinés de rue, petits restaurants, maquis, buvettes, kiosques
Services
Santé-Soins Coiffure, blanchisserie, pressing, repassage

Burealtique et communications (télEcentres, cyber, photocopies, secréfariat public, efc.) ; Batiment construction

Autres . . N, A
(macons, plombiers, peintres, carreleurs, electriciens, entreprise generale, efc)

Source : Fauré et Soulama (2000)



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

Tab.28,  Plandesondage établi par sous-branches et secteurs geographiques (1=300)

Production | Transformation Commerce Services
TP §3 = g
2i 2 2ek £ g0 2 f 2 ; : ¢
- - fFoll & - .@..u 31- . - Q.. - - £ -
T Eu: Em‘. E'-' i :'Em Lk Eg T ;g Eg 0 [ T‘Dtﬂl
% fql o, " 5 % el L} & ° ci 3 48 "o
- 5‘-;5 FHEE EEE z5 2 k5 ﬁu I
03 s§F  ° £y 95 ¢ ¢ : -
:ofsd @ 4 5 S
= &
1. Hamdalaye 33 A g 3 ki1 7 b 1 R {2 12 | 4 101
2. Diaradougou 13 g 4 1 13 1 i 4 13 3 ] 3 1 N
9. AccartVille Sud 12 g 3 1 12 b i 4 12 4 4 i 1 %
11, Colma i ] 2 1 | 4 ( ] | 3 ] i ( 2
12, Nieneta g ] 3 1 g 4 1 ] g 3 ] 2 i 2
15, Quezzinville 10 b ] 1 10 b 1 3 10 4 4 2 i Kl
16, Saint Etienne | i 2 ( g 4 1 3 g ] 3 2 i i
21, Sonsoribougou i ) l 1 i 4 1 ] i ] ] / 1 L
Toal 100 64 8 | 100 o 14 3 100 N k] 2 10 00

Source ; établi par 'auteur d"apres les résultats de Fauré et Soulama (2000)



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

Tab.29.  Echantillon final réparti par sous-branches et secteurs géographiques (1=317)

Production | Transformation Commerce Services
=

A S CHE A L T A A A

0 o= 0 o¢ 0 2% 3= & 0 l- 3 9 "

S-S - - £2 2 F : 2 : g

TER N - S A

k2 q
1. Hamdalaye i 21 | 1 i 19 b 13 i 12 1 b 4 104
2. Diaradougou 18 g b 1 13 b 1 b 13 4 ] 3 1 LY,
9. AccartVille Sud 4 g 4 ! 19 I 4 4 4 ] 4 ] | 43
11, Colma | ] 2 0 | ] 0 4 10 ] 4 2 1 A
12 Nieneta g ] 3 0 | 4 0 3 g 3 3 2 1 !
15. Quezzinville 11 b 4 1 10 b 1 3 11 4 4 2 1 i
16. Saint-Etienne | ] 2 0 g 4 1 3 g 2 3 i 1 2
21, Sonsoribougou j ) ] 1 | 4 1 / j 4 z z 1 il
Total 10 b4 i b 105 5 14 30 111 i 4 A 10 kil

Source: auteur,



Etudes de cas:

Enquéte sur le secteur informel de Bobo-Dioulasso (2006-2008)

O Stratégie d’échantillonnage

= Construction du plan de sondage

> Sur le plan pratique : sélection anonyme (méthode des itinéraires)
o Aménagement en fonction des « réalités du terrain »

v" Au niveau des secteurs : travaux publics

v' Développement de nouvelles activités (Audio-vidéo, portable, cybers,
dactylo)

o Diversifier les endroits : zones d’activités intenses (marchés axes routiers), zones
plus isolées

o Faire fonctionner le réseau

o Moyen de transport (moto, a pied plutdt que voiture)



TEST n°1

ET MAINTENANT... LE TEST !
Connectez-vous sur : gys.fr

Code : tnjpw44y
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